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EEN SPAG" “T IN ALMERE

De oprichting van BonteHond was
een antwoord op het resultaat van de
VERKENNING PODIUMKUNSTEN die Rinus
Haks in 2004 uitvoerde in opdracht
van de gemeente Almere. Aanieiding
daartoe was het cultuwrprofiel sMiDDEN
NEDERLAND waarin werd peconstateerd
dat Flevoland, en met name Almere,
nog altijd een witte viek op de cultursle
kaart is. Haks deed onderzoek naar de
knelpunten en kansen voor Almere ap
culturesl gebied in relatie tot Flevaland.,
Een van zijn aanbevelingen was de re-
alisatie van een hoogwaardig professio-
neel productiehuis voor familievoorstel-
lingen en jeugdtheater, ondergebracht
bij de Almeerse Theaters: BonteHond.
Met de daaropvalgende aanstelling van
Moél Fischer en Joop Kuyvenhowen
werd gekozen voor een huis dat zich
richt op ‘theater met een uitgesproken
beeldende, fysieke stijl waarin eigen-
zinnigheid en engagement samenko-
men’. Jaarlijks zal in elk geval een fami-
lievoorstelling worden gemaakt, veelal
in regie van Moél Fischer. Tevens biedt
het huis ruimte aan verwante makers:
op de eerste plaats nieuwe, jonge ma-
kers die het traject van studioprojectan
en werkplaatsen al hebben doorlopen,
daarnaast ervaren makers die willen
proberen of hun theatertaal ook een
jonger publiek aanspreekt. Zij vinden er
een plek voor kleinere, meerjarige pro-
jecten op locatie of op schaolen.

Hun passie woor beeldend, fysiek
theater bracht Fischer en Kuyvenhowen
ot de keuze voor dat genre, ook omdat
zij daarvoor in het huidige Nederlandse
theaterlandschap te weinig ruimte zien.
Yolgens hen sluit deze toegankelijke
theatervorm goed aan bij een stad als
Almere, waar het theater nog maar wei-
nig geschiedenis heeft. Kuyvenhoven:
‘Mede daarom willen we ook niet altijd
het theater in en is hat werken op loca-
tie een van onze speerpunten.’

Met het werken op locatie is Bonte-

Hond al in september 2005 gestart.
De wier jonge makers Lieke Benders,
Alexandra Broeder, Gienke Deuten
en Boukie Schweigman werden wit-
genodigd woor een  kennismaking
met Flevaland en Almere en met het
theaterhuis zelf. Aan de hand van
de vragen ‘Wat is je eerste associ-
atie?’; “Welke beelden zie je woor je
bij Urk, Lelystad, Dronten, Almers,
Zeewolde, Emmeloord, Flevaland?® en
‘De Zuiderzee heeft er zijn geschiede-
nis, maar hebben de bewoners al ean
historie?' gingen zij korte tijd intensief
aan de slag met acteurs, camera en
bakfiets. Het resultaat werd op 14 ok-
tober 2005 onder de titel GRASDUINEN
gepresenteerd aan een beperkte groep
ingawijden: beleidsmedewerkers en
varwants collega's van lokale en lande-
lijke culturele instellingen. In de vorm
van een wandeling doar de binnenstad
bezochten zij vier uiteenlopende pre-
sentaties, van een onderzoek naar ‘het
picnieren’ tot vijf kinderen uit Almere
en hun kijk op de wereld, van een drij-
vend theatertje in de haven aan het
Weerwater tot een schreeuw om liefde
in het nabijgelegan amusameantspaleis.
En behalve de genodigden sloot ook
een aantal buurtbewoners zich onge-
merkt bij de rondleiding aan. De reac-
ties waren zeer positief. ‘Geweldig be-
gin. £o heb ik Almere nog niet gezien'
an ‘Wow, het is leuk en spannend in
Almere! Bedankt!", schreven toeschou-
wers na afloop.

GOEDE AARDE

De verkenning van het gebied die
met GRASDUINEN in gang is gezet, is
de afgelopen maanden vitgegroeid tot
hoofdtaak van de artistieke leiding.
Het kennismaken met andere thea-
termakers in stad en provincie, met
de kunsteducatieve instellingen, met
schouwburgdirecteuren en  program-
meurs. Fischer: 'Deze pionierfase is
heel zwaar, We moeten echt over alles

beslissen: hoe presenteren we onszelf?
Binnen welke kaders gaan we werken?
Ik vind het belangrijk dat we ons niet
te snel vastleggen. Er moet ook plek
bliven voor plotselinge nieuwe plan-
nen. En ondertussen bouwen we aan
contacten en een netwerk. Dat bete-
kent: steeds opnieuw vertellen wie we
zijn en wat we willen.” Uit de ontrmoe-
tingen tot nu toe blijkt dat niet altijd
eemvoudig te zijn. Het feit dat een
niguwe zak geld in één keer naar een
volledig nieuwe instelling is gegaan, is
niet bij elke reeds bestaande kunst- en
cultuurorganisatie in even goede aarde
gevallen. ‘7e weten wel wat ze hebben,
maar nog niet wat ze krijgen,” stelt
Joop Kuywvenhoven het, "Al merken we
dat we inmiddels meer worden geac-
cepteerd. Men is afwachtend, maar
ook heel nieuwsgierig.”

Belangrijk doel voor de komende
tijd is BonteHond zichtbaar te maken.
Daartoe wordt onder meer een mar-
ketingbureau aangetrokken. "We gaan
het professioneel aanpakken met een
plan wvoor gerichte publieksopbouw,
Per productie wordt dat aangepast.
We moeten BonteHond een gezicht
geven, onze voorstellingen onder de
aandacht brengen. Want zoals het er
nu naar uitziet wordt het interesseren
van toeschouwers de grootste hobbel,”
aldus Kuyvenhoven. In het eerder ge-
noemde rapport van Rinus Haks wordt
het bencemd als een van de grootste
problemen hier: het in beweging krij-
gen van het publiek. Deze bevindingen
worden onderschreven door de erva-
ringen van lokale theaters. De beste
tijd om in Almere bijvoorbesld een
kleutervoorstelling te programmeren
blijkt zandagochtend am elf vur te zijn.
Kuyvenhoven: 'In Almera wonen vooral
jonge gezinnen waarvan de ouders niet
in de stad zelf werken. Dus als je met
hen leuke dingen wilt doen, moet dat
in het weekend,” BonteHond geeft zich-







